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Ozet

Ginimizde sosyal medya bircok alanda kullaniimaktadir ve sosyal medya kavraminin ortaya cikisi Web 1.0'dan Web
2.0'a gecilmesiyle gerceklesmistir. internetin birinci dénemi kabul edilen Web 1.0 zamaninda iletisim tek tarafliyken, Web
2.0 déneminde internetin kullaniminin artmasiyla iletisimin karsilikl oldugu tiiketicilerin yorum ve elestiri yapabildigi dénem
baslamishr. Bu sayede kisisel bilgi ve disincelerin, resim ve videolarin paylasimini yapilabilen bircok sosyal medya
vygulamalari ortaya cikmistir. Sosyal medya uygulamalan her yas grubuna hitap ederken 6zellikle gencler tarafindan daha
aktif kullanilmaktadir. Ayrica bu uygulamalarin kullaniminin egitim dizeyi degismesiyle farklilashgr distnilmektedir. Bu
cercevede sosyal medya kullaniminin egitim dizeyine gére nasil degistigini incelemek amaciyla 225 &grenci ile anket
calismasi yapilmistir. Lise, 6n lisans ve lisans égrencilerinde olusan kahlimcilara uygulanan anketle egitim diizeyine gére
kullandiklar sosyal medya platformlarinin kullanma sikliklar ve bu platformlan hangi amaclarla kullandiklan izerine
incelemeler yapilmistr. Bu calismayla gencler arasinda sosyal medya kullanim karakteristikleri tespit edilmeye calisiimistir.
Anahtar kelimeler: Sosyal medya kullanimi, Egitim ve sosyal medya iliskisi, Anket.
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thought the use of these applications differed by education. A survey was conducted with 225 students to examine how
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IMISC 2018 PAPER
GENCLER ARASINDA SOSYAL MEDYA KULLANIM KARAKTERISTIiKLERI
(")zet

Glinlimiizde sosyal medya bir¢ok alanda kullanilmaktadir ve sosyal medya kavraminin ortaya ¢ikisi
Web 1.0’dan Web 2.0’a gegilmesiyle ger¢eklesmistir. Internetin birinci donemi kabul edilen Web 1.0
zamaninda iletisim tek tarafliyken, Web 2.0 doneminde internetin kullaniminin artmasiyla iletisimin
karsilikl1 oldugu tiiketicilerin yorum ve elestiri yapabildigi donem baglamistir. Bu sayede kisisel bilgi
ve diisiincelerin, resim ve videolarin paylasimini yapilabilen bir¢ok sosyal medya uygulamalari
ortaya cikmistir. Sosyal medya uygulamalar1 her yas grubuna hitap ederken ozellikle gengler
tarafindan daha aktif kullanilmaktadir. Ayrica bu uygulamalarmm kullanimmin egitim diizeyi
degismesiyle farklilagtig1 diisliniilmektedir. Bu ¢ercevede sosyal medya kullaniminin egitim diizeyine
gore nasil degistigini incelemek amaciyla 225 6grenci ile anket calismasi yapilmistir. Lise, 6n lisans
ve lisans 6grencilerinde olugan katilimcilara uygulanan anketle egitim diizeyine gore kullandiklar
sosyal medya platformlarinin kullanma sikliklar1 ve bu platformlar1 hangi amaglarla kullandiklar
iizerine incelemeler yapilmistir. Bu c¢alismayla gencler arasinda sosyal medya kullanim
karakteristikleri tespit edilmeye calisilmistir.

Anahtar Kelimeler

Sosyal medya kullanimi, Egitim ve sosyal medya iliskisi, Anket

Abstract

Nowadays, social media can be used in many areas of our Daily lives, and the emergence of social
media has been realized by switching from Web 1.0 to Web 2.0. Web 1.0 was the period when
communication was unilaterally. When the use of the Internet increased in the Web 2.0 era,
communication was mutual and consumers were able to comment and criticize. Many social media
applications have emerged in which personal information, thoughts, pictures and videos can be shared.
Social media applications are used more actively by youngsters, tough addressing to all age groups.
It is also thought the use of these applications differed by education. A survey was conducted with
225 students to examine how social media usage in this framework changed according to the level of
education. In the questionnaire applied to the high school, undergraduate and undergraduate students,
the frequency of use of the social media platforms and the purposes of which these platforms were
used were examined. This study attempted to determine social media usage characteristics among
young people.
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1.Giris

Internet kullaniminin yayginlasmasiyla artan sosyal medya uygulamalar hayatimizda birgok alanda



yer almaktadir. Sosyal medya giiniimiizde zaman ve mekan sinirlamasi olmadan internet araciligi ile
bilgi paylagimlarinin ve tartismalarin yapilmasina olanak saglayan bir iletisim seklidir. Sosyal medya
platformlar1 insanlarin kisisel bilgilerini paylastiklari, arkadaglik iligkileri kurarak sosyallestikleri,
marka ve glindem takibi yaptiklari, sorularina cevap bulduklar1 ve bu 6zelligiyle egitim amaci ile de
kullanilabilen bir platform olarak dikkat ¢eken bir iletisim aracidir. Sosyal medya, egitimde
kullanilabilecek ve egitim agamalarini gelistirebilecek bir¢ok 6zellige sahiptir. Yaros’a gore sosyal
medyada egitimin kullanim faydalarindan biri dijital araclar1 kullanarak 6grenci 6gretmen iliskisinin
artirtlmasidir(Yaros, 2012). Sosyal medya platformlarinda 6grencilerin 6gretmenleriyle iletisim
halinde olmas1 6grencinin derse olan ilgisinin de artmasini saglamaktadir. Son zamanlarda gengler
arasinda popiilerligini koruyan sosyal medya platformlari farkli amaglar i¢in kullanilmaktadir. Sosyal
medya kullanim amacimin kullanim sikligimmi etkiledigi ve kullanim sikligmmin artmasiyla ders
basarisinin da etkilenilecegi diisiiniilmektedir. Ayrica farkli egitim diizeylerine gore egitimde
kullaniminin artmastyla ders basarisinin da olumlu yonde artmasi beklenmektedir. Yapilan ¢caligma
da sosyal medyanin egitim diizeyi iizerindeki etkisini incelemek icin anket caligmasi yapilmistir.
Anket sonucunda egitim diizeylerinin degismesiyle 6grencilerin sosyal medya kullanim sikliklar1 ve

kullanim amaglarinin da degistigi gozlemlenmistir.
2. Sosyal Medya

Sosyal medya, Web 2.0'in hayatimiza girmesiyle birlikte tek tarafli bilgi paylagimindan, ¢ift tarafl
ve aninda bilgi paylasimina ulasmamizi saglayan medya sistemidir. Internette bireylerin karsilikl
yaptig1 paylasimlar ve diyaloglar sosyal medyay1 olusturur. Sosyal medya platformlar1 araciliiyla
yapilan paylasim ve igeriklere internet kullanicilar1 kolaylikla ulasabilmektedir.(Oztiirk & Talas,
2015).Sosyal medyanin diger tamimlarina bakildiginda, en basit sekliyle insanlarin interneti
kullanarak birbirleriyle iletisim kurduklar1 ve bilgi paylagimi yaptiklari ortamlar olarak tanimlanir
(Kirtis & Karahan, 2011). Bu tanimin yani sira Sayimer’e gore, kullanicilarina karsilikli bilgi ve
diisiince paylasimi olanagi veren internet siteleri i¢in kullanilan bir ifadedir(Sayimer, 2009), Weber’e
gore; insanlarin ilgilendigi benzer konular hakkinda diisiincelerini, hislerini ve yorumlarini internette
paylastiklart ortamlardir(Weber, 2011), Hatipoglu'na gore ise; kisilerin metinler, fotograflar, ses
dosyalar1 ve videolar araciligiyla internette bilgi paylasimi ile iletisim imkani saglayan ortamlar

olarak tanimlanir. (Hatipoglu, 2009).

Sosyal medya en fazla bilgi paylasiminin oldugu, ¢evrimi¢i medyanin yeni bir ¢esidi olarak farkli
imkanlar sunan fikirlerdendir ve 6zellikleri asagidaki gibidir (Mayfield, 2010):
1. Katilimcilar: Sosyal medyada kullanicilar ilgilendikleri alanlara geri bildirim yapma cesaretine

sahiptirler.



2. Agiklik: Sosyal medyada katilimcilar bilgi paylasimi ve yorum yapma konusunda daha agik
goriglidiirler.

3. Konusma: Geleneksel medyada tek tarafl iletisim s6z konusu iken sosyal medyada iki tarafli bir
iletisim ortam1 mevcuttur.

4. Toplum: Sosyal medya insanlara kisa siirede topluluklar olusturup, begendikleri icerikleri aninda
paylagsma imkan saglar.

5. Baglantilar: Sosyal medyada baska sitelerin linkleri ve insanlarin dikkatini ¢geken herhangi bir

konu hakkinda hashtag paylagimi yapmak miimkiindiir.

Sosyal medya, kullanicilar1 i¢in sinirsiz imkanlar sundugu gibi bazen istenmeyen sonuglara da neden
olabilmektedir. Sosyal medyanin hizli olmasi paylasimlarimizi aninda yapmamiza olanak saglarken
yanlis haberlerin hizli yayilmasina da neden olabilir. Geleneksel medyada bir haberi yapmak i¢in
fazla para harcanmasi gerekirken sosyal medyada ¢ogu platformu iicretsiz kullanip istedigimiz haberi
ireterek internet ortaminda tiiketici konumundan {iretici konumuna gegebiliriz. Ama herkes
tarafindan yapilan ve bir dayanagi olmayan bazi paylasimlar haberlerin giivenirligini de

etkilemektedir.

Internet kullammmin yayginlasmasiyla birgok alanda sosyal medya platformlarmin kullanimi
artmistir. Sosyal medyanin tiiketicilere ve firmalara veri iiretimi saglamasi, anlik ve aracisiz

paylasimlarda bulunmaya izin vermesi ticari agidan 6nemini artirir.

Bugiinlerde artan rekabet ortami goz oniine alindiginda sosyal medya, tiiketicilerle iletisime gegmek
isteyen firmalar icin farkli firsatlar saglamaktadir(Aydin, 2012). Pazarlama alaninda firmalarin
miisterileriyle iletisiminin O6nemi; firmanin miisteride giiven hissi uyandirmasi, miisterinin
hosgoriisiiniin kazanilmasi, tercih edilme olasilifinin artmasina imkén saglamak, akla gelmeyi
kolaylastirmak, farklilik olusturmak ve ikna etmekle ilgili oldugundan firmalar misteri iligkilerinde
sosyal medyay1 dnemsemektedirler(Akar, 2004). Turizm alaninda; sosyal medya diger {ilkelerdeki
kisilerin, tatil zamaninda plan yaparken faydalandigi sinirli kaynaklara ulagim imkani saglayan aragtir
(Hays, Page, & Buhalis, 2013). Ulkemizde turizmden elde edilen gelirin biiyiik kismin1 yabanci
turistlerin olusturdugunu diislinlirsek, sosyal medyanin diger tilkedeki kisilere aninda ulagmasinin

onemi anlasilmaktadir.

Egitimde; sosyal medya kullanicilarinin ¢ogunlugunu &grenci ve geng neslin olusturdugu
diistintildiiglinde, sosyal medya platformlarinin egitim hayatinda kullanimi ydniinde ¢aligmalarin
yapilmasi iletisim c¢agma uyum saglamasi bakimindan 6nemlidir(Baysal, 2011). Ancak dnceden
yapilan ¢aligmalar incelendiginde yeni teknolojiler ve sosyal medya platformlarinin tiim 6grenciler
icin 6nemli olmadig1 hatta bazen internet kaynakli sorunlarla karsilasildigi ve baz1 6grenciler

tarafindan simif ortamini bozmasi gibi problemlere de yol actigr diisiiniilmektedir(Odom, Jarvis,



Sandlin, & Peek, 2013). Ayrica yapilan bir¢ok ¢alismada dgrencilerin sosyal medya kullaniminin
egitimde ders ve konuya olan ilgisinin azalmasina (Kulesza, DeHondt II., & Nezlek, 2011) ve daha
az ders calisilmasina sebep olarak notlarin diismesine de etki ettigi sonucuna ulasilmistir(Kirschner
& Karpinski, 2010). Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube gibi sosyal medya platformlar:
genellikle kullanicilarin kisisel bilgi ve diisiincelerini ifade ettigi ortamlar olarak kullanimi tercih
edilse de son zamanlarda egitim hayatinda ders ¢aligma aktivitesi olarak da kullanilmaya baslandigi
goriilmektedir.

3. Sosyal Medya ve Egitim iliskisi

Egitim, belirli bir program {izerinde uygulanarak ilerleyen kisinin kendini gelistirmesini saglayan

stirecler biitiintidiir. Egitim ile ilgili yapilan tanimlardan bazilar1 asagidaki gibidir(Demirel, 1987):

e Egitim, genel anlamda bireylerin yeni davranig kazanma siirecidir.

e [Egitim, kisilerin bulunduklar1 toplum standartlarina, inang bigimlerine ve yasam sekillerine uyum
saglamasinda etkili olan biitiin siirecleri kapsar.

e Egitim, insanlarin yasadigi toplumda degeri olan, tutum, yetenek ve diger davranislarini da
gelistirdigi stirecler biitiintidiir.

e [Egitim, belirlenmis bir ortamin 6zelliklede okulun etkisi altinda bireysel gelisimin ve sosyal

gelisimin olugmasini saglayan bir slirectir

Egitimden istenilen fayda, genellikle kisilerin karakterlerine, yeteneklerine ve ¢evrenin beklentilerine
gore degisim gosterse de, 6zlinde egitim insanlarin becerilerini, bilgilerini, marifetlerini, degerlerini
degistirmek ve gelistirmek amaci ile donatilmis olmaktadir(Erjem, 2013).

Internet kullammiin artmasiyla ortaya cikan sosyal medya platformlarinin, egitim hayatim da
etkiledigi diisiiniilmektedir. Stansbury, okulda sosyal medya kullanimi i¢in isbirlik¢i 6grenme, gercek
diinya uygulamalarini okul ortamiyla biitiinlestirme, baska 6gretmenlerle iliski kurma, , kiiltiirler
arasi iletisim ve yabanci dil 6grenme, uzaktan egitim, degerlendirme araglar1 ve anket hazirlama,
ailelerle iletisim kurma imkan1 saglama, 6grenciler ve velilerle dersteki 6devleri/yapilan duyurulari
paylasma, sosyal yardim topluluklar1 olusturma, kisisel ve mesleki gelisim olmak tizere 10 boyutta
toplamistir (Stansbury, 2011).

Egitimde kullanilmak icin etkili bir uygulama olan sosyal medya platformlarinin egitimciler ve
ogrenciler tarafindan kullanilmasi énemlidir. Ogrenciler YouTube gibi platformlar iizerinden ders
konu videolar1 izleyerek, Instagram ve Facebook gibi sosyal medya platformlarinda gruplar
arayiciligtyla yapilan paylasimlar takip ederek ders ¢alisabilmektedirler. Ayrica sosyal medya egitim
diizeyindeki degisime gore farkli amaclarla ve farkli sikliklarla kullanilabilmektedir.

4. Arastirma Yontemi ve Verileri



Bu aragtirmanin amaci sosyal medyanin egitim diizeyi lizerindeki etkisini incelemektir. Egitim
diizeylerine gore Ogrencilerin hangi sosyal medya platformlarin1 ne siklikla ve hangi amagla
kullandiklarimi tespit etmek igin 225 Ogrencinin katilimiyla gerceklestirilen bir anket caligmasi
yapilmistir. Katilimeilarda 6grenci olma sart1 dikkate alindiginda 10 kisinin lisede 6grenci oldugunu
sOyledigi ancak lise 0grenimi yas araligmin sinirlart igerisinde yer almadig: tespit edildiginden
caligmaya dahil edilmemistir. Caligma sirasinda gerekli varsayimlarin saglandig1 kabul edilmektedir.
Katilimcilarin ilk olarak demografik o6zellikleri belirlenmistir. Ardindan, 6grencilere yoneltilen
sorularla dgrencilerin egitim diizeyine gore kullandig1 sosyal medya platformlari, burada ne kadar
vakit harcadiklar1 ve bunlar1 hangi amacla kullandiklar tespit edilmistir. Arastirmada uygulanan
anket calismasi Ek-1 ‘de mevcuttur.
Arastirma sirasinda cevap aranan sorular asagida yer almaktadir:

1.O0grenciler egitim diizeylerine gore hangi sosyal medya platformlarin kullamiliyorlar?

2.Egitim diizeyine goére sosyal medya kullanim sikliklari nasildir?

3.0grenciler genelde sosyal medyay: hangi amacla kullaniyorlar ve kullamim amaglari egitim

diizeyine gore nasil degisiyor?

4.Egitim diizeyine gore sosyal medyada harcanan zamanlar arasinda nasil bir iliski vardwr?
Arastirma yontemi, ¢alisma evreni ve orneklem diizeyi, veri toplama aracinin gelistirilmesi ve
uygulanmasi, verilerin ¢dziimlenmesine iliskin agiklamalara bakarsak; Arastirma 14-50 yaslari
arasinda toplam 225 katilimeiyla gerceklesmistir. 225 katilimcinin 10 tanesinin dgrenci olmadigi
tespit edildiginden anket degerlendirilmesi 79 lise, 45 6n lisans ve 91 lisans 6grencisi yani toplam
215 6grenci tizerinden yapilmaigtir.
Arastirma i¢in gerekli verilerin elde edilmesinde anket yontemi kullanilmigtir. Hazirlanan anket
formu katilimcilara birebir sorularak veya internet iizerinden uygulanmistir. Ankete katilan
ogrencilerin daha dogru ve ¢ekinmeden yanit vermeleri acisindan anket formlarinda isim bilgisi
istenmemistir. Anket formunda, ilk sorular olarak cinsiyetiniz, yasiniz, sosyal medya sitelerine giinde
ortalama ka¢ defa giris yapiyorsunuz, sosyal medya sitelerinde glinde ortalama ne kadar vakit
harciyorsunuz ve not ortalamaniz nedir, sorulart agik uglu olarak sorulmustur. Bunlara ek olarak
egitim seviyeniz, kullanilan sosyal medya platformlar1 ve kullanim sikliklar1, sosyal medya sitelerine
nereden girig yapiyorsunuz, sosyal medya sitelerinin ders basarisini etkiledigini diisiiniiyor musunuz,
sosyal medya sitelerinin kullaniminin ders basarisini nasil etkiledigini diisiiniiyorsunuz ve sosyal
medya sitelerinin ders basarisini artirdigini diigiiniiyor musunuz sorulari ise kapali u¢lu ve ¢oktan
secmeli olarak olusturulmustur. Son olarak sosyal medyay1 hangi amagcla kullaniyorsunuz sorusu
birden fazla amagcla kullanilabilecegi diisiinlilerek birden fazla secenek secilebilecek sekilde
olusturulmustur. Anket 5 ‘i agik uglu, 8 ‘i kapali uglu sorulardan olmak {izere toplam 13 sorudan

olusmaktadir.



Anket araciliyla elde edilen veriler bilgisayar ortaminda, SPSS paket programi yardimiyla
degerlendirilmistir. Ogrencilerin verdikleri yanitlara gére demografik 6zellikleri frekans dagilimlar:
gibi betimleyici istatistik teknikleri esas almarak bulunmustur. Arastirma sorularmi agiklarken
Frekans analizi ve Ki-kare (Chi-Square) test analizlerinden faydalanilmstir.
S.Bulgular
1-Ankete katilan 6grencilerin demografik 6zellikleri asagida tabloda verilmistir.
Tablo 1. Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilan 215 6grencin demografik 6zellikleri incelendiginde, kadin ve erkek oranimnin
birbirinden farkli oldugu, yiizde 72.1’inin kadin ve yiizde 27.9‘unun erkek 6grencilerden olustugu,
yas ortalamasinin biiylik cogunlugunun 20-30 yas araligi (yilizde 50.7) ile 14-19 yas araliginda (yiizde
45.1) oldugu, katilimcilarin egitim seviyelerine bakildiginda lisans (ylizde 42.3) ve lise (ylizde 36.7)
oranin birbirine yakin ve 6n lisans (ylizde 20.9) 6grencilerinin oranindan fazla oldugu goriilmektedir.
Ayrica 6grencilerin en ¢ok kullandiklar1 sosyal medya platformlari sirastyla Whatsapp %99 (213 kisi),
Instagram %91.6 (197 kisi), Facebook %68.3 (147 kisi), YouTube %67.4 (145 kisi), Snapchat %53.4
(115 kisi), Twitter %42.7 (92 kisi), Skype %25.1 (54 kisi), Swarm %20 (43 kisi) oldugu
goriilmektedir. Yani dgrencilerin neredeyse tamami Whatsapp ve Instagram kullanirken, Skype ve
Swarm’in kullanim oraninin olduk¢a diisiik oldugu goriilmektedir.
2- Ogrenciler egitim diizeylerine gore hangi sosyal medya platformlarini kullaniltyor?

Tablo 2.Egitim Diizeylerine Gére Kullanilan Sosyal Medya Platformlar
Tabloda egitim diizeylerine gore kullanilan sosyal medya platformlar1 ve egitim diizeylerinde
kullanilma yiizdeleri verilmistir. Whatsapp’ 1n (yiizde 99.1) ve Instagram’ mn (yiizde 91.6) tiim egitim
diizeylerinde kullaniminin yogun oldugu ayni zamanda Skype (yiizde 25.1) ve Swarm’in (yiizde 20)
kullaniminin daha az oldugu goriilmektedir. Facebook’un %81.3 oraniyla en ¢ok lisans diizeyinde
daha sonra %60.8 orani ile lisede kullanildig1 goriilmektedir. Twitter kullaniminin lisans seviyesinde
(ylizde 53.8) lise ve oOn lisansa oranla daha ¢ok kullanildigi, Snapchat’in egitim diizeylerinde
kullaniminin birbirine yakin oldugu goriilmektedir. Her egitim seviyesi i¢in popiiler olan Whatsapp
ve Instagram’1 Facebook, YouTube ve Snapchat takip etmektedir.
Kullanilan sosyal medya platformlar1 ve egitim diizeyleri arasinda bir iliski var m1 bakmak i¢in Ki-
kare (Chi-Square) Testi uyguladik. Anlamlilik diizeylerine bakarak Whatsapp, instagram ve Snapchat
kullanimlarinin egitim diizeylerine bagli olmadig1 ancak Facebook, Twitter, Skype, Swarm ve
YouTube’un egitim diizeyiyle %5 anlamlilik diizeyinde bir iligkisi oldugu sdylenebilir. Facebook ile
Skype’1in 6n lisans 6grencileri tarafindan lise ve lisans 6grencilerine gore daha az kullanildig1 ayrica
Swarm ile Twitter’in egitim diizeyi arttik¢a kullanim oraninin artig1 gériilmektedir. YouTube ise lise
ogrencileri tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir.

3- Egitim diizeyine gore sosyal medyay1 kullanim sikliklar1 nasildir?



Egitim diizeyine gore sosyal medya kullanan &grencilerin kullanim sikliklarina bakildiginda lise
ogrencilerin %54.2’si Facebook’u nadiren, %41.9’u Instagram’i ara sira, %42.9’u Twitter’1
nadiren, %38.5’1 Whatsapp’t ara sira, %50’si Skype ‘1 nadiren, %42.9’u Swarm’1i hicbir
zaman, %31.3’1 ile %31.3’0 Snapchat’t nadiren ve ara sira, %30.6’st YouTube’u ara sira
kullanmaktadir. Ayrica lise 6grencilerinde Twitter ve Skype her zaman kullananin olamamas dikkat
cekmektedir.

On lisans égrencilerinin % 32’si Facebook’u nadiren, % 52.5” i Instagram’1 her zaman, % 27.3” ii
Twitter’1 siklikla ayn1 zamanda %27.3’1i her zaman, %59.1°1 Whatsapp’1 her zaman, %75’ 1 Skype‘1
nadiren, %57.1° i Swarm’1 nadiren, %37.5” i Snapchat’1 ara sira, %36’s1 ise YouTube’u her zaman
kullanmaktadir. On lisans dgrencilerinin Skype kullanmadig1 ya da nadiren kullandiklari dikkat
cekmektedir.

Lisans dgrencileri %44.6’si Facebook’u nadiren, %41” i instagram’1 her zaman, %24.5’ i Twitter’1
ara sira ve %24.5’ 1 her zaman, %49.5’ 1 Whatsapp’1 her zaman, %52,8” i Skype ‘1 nadiren, %37.9’ u
Swarm’1 nadiren, %46.5’ 1 Snapchat’1 nadiren, %39.7’s1 ise YouTube siklikla kullanmaktadir.

Lise ve On lisans dgrencilerinin en ¢ok Whatsapp, instagram ve YouTube’u kullanirken Lisans
dgrencilerinin Whatsap, Instagram ve Facebook’u en ¢ok kullandiklari tespit edilmistir.

Her egitim diizeyiyle sosyal medya platformlarinin kullanim sikliginin %1 seviyesinde anlamli
oldugu tespit edilmistir. Yani egitim diizeyi degistik¢e sosyal medya kullanim sikliginin da degisim
gosterdigi tespit edilmistir.

4-Ogrenciler genelde sosyal medyayr hangi amagla kullaniyorlar ve kullamm amaglar1 egitim
diizeyine gore nasil degisiyor?

Ankete katilan grencilerin %96.3’1i yani neredeyse tamamina yakininin sosyal medya sitelerine
telefondan giris yaptig1 goriilmektedir. Lise dgrencileri sosyal medya sitelerine giinde ortalama 14
defa giris yapip yaklasik 8 saat zaman harcarken, On lisans 6grencilerinin giinde ortalama 47 defa
giris yapip yaklasik 6 saat zaman harcadiklar1 ve Lisans 6grencilerinin giinde ortalama 21 defa giris
yapip yaklasik 5 saat zaman harcadiklar tespit edilmistir. Sosyal medya platformlarina giinde
ortalama giris sayis1 ve harcanan zaman arasinda %1 anlamlilik seviyesinde 0.670 oraninda pozitif
bir iligki varlig1 tespit edilmistir. Ayrica dgrencilerin sosyal medyay1 hangi amag ile kullandiklarini
incelersek sirasiyla %17.7’si zaman gecirmek, %13.9’u giindemi takip etmek, %13.3’1i paylasimlarda
bulunmak, %12.5°1 arkadas takibi, %8.5°1 online sohbet etmek, %8,3’li miizik dinlemek, %6.1°1 ders
caligmak, %5.6’s1 markalar takip etmek, %4.9°u profil giincellemek, %4.2’si oyun oynamak, %2.9’u
yeni arkadas bulmak ve %2.1°i diger secenegi i¢in kullanmaktadir. Ogrencilerin sosyal medya
platformlarin1 kullanma amaglarina frekans analizi yontemiyle bakilmistir. N sayisinin fazla olma

nedeni ¢oktan se¢meli soru olmasindan kaynaklanmaktadir.



Tablo 3. Sosyal Medya Kullanim Amaci Frekans Analizi

Egitim diizeylerinin kullanim amacina goére %1 seviyesinde anlamli oldugu tespit edilmistir. Farkli
egitim diizeylerinin sosyal medya platformlarint kullanma amagclarma bakarsak , Lise
ogrencilerinin %68.4’li zaman gegirmek, %46.8°1 giindem takibi ve %45.6’s1 paylagimda bulunmak
icin kullanirken, 6n lisans 6grencilerinin %80°ni zaman gegirmek, %66.7’si giindem takibi ve %60°1
paylasimda bulunmak i¢in kullandigi, lisans 6grencilerinin ise %69.2’si zaman gegirmek, %59.3’1
arkadas takibi, %58.2’si glindem takibi, %57.1’1 paylasimda bulunmak ve %35.2°si online sohbet
etmek gibi amaglarla sosyal medya platformlarin1  kullandigi tespit edilmistir. Lisans
ogrencilerinin %27.5’1, lise dgrencilerinin %26.6’s1, On lisans dgrencilerinin ise %15.6’s1 sosyal
medya platformlarini ders ¢alismak amaci ile kullanirken, yeni arkadas bulmak ve oyun oynamak
amaciyla sosyal medyay1 en ¢ok lise 6grencilerinin kullandigi tespit edilmistir.

5.Egitim diizeyine gore sosyal medyada harcanan zamanlar arasinda nasil bir iligki vardir?

Egitim diizeyi ile katilimcilarin sosyal medya da harcadiklar1 zaman arasinda %35 anlamlilik
seviyesinde iliski mevcuttur. Ayrica ankete katilan 6grencilerin %77.1’inin lile 6 saat arasinda sosyal
medyada vakit harcadiklar1 tespit edilmistir. Lise 6grencilerinin 6n lisans ve lisans 6grencilerine gore
sosyal medyada daha fazla vakit harcadiklar1 (%15.4’{iniin 19 ile 24 saat aras1) bulunmustur.

Ayrica ogrencilerin sosyal medya kullanimimnin ders basarisint olumlu ve olumsuz yo6nde
etkiledigi %1°’lik anlamlilik seviyesinde tespit edilmistir. Sosyal medya kullaniminin ders basarisini
etkiledigini sdyleyen 6grencilerin %54.4 “ii olumlu ve orta diizeyde etkiledigini sdylerken, %46.7’si
olumsuz ve orta diizeyde etkiledigini belirtmistir.

Sonug

Farkli egitim diizeylerinin sosyal medya platformlarin1 kullanma amaclarima bakildiginda
ogrencilerin genel olarak sosyal medya platformlarini zaman gecirmek, giindem takibi yapmak,
paylasimda bulunmak ve online sohbet etmek amaciyla kullandiklari, ancak egitim diizeyine gore
kullanma amagclarmin yiizdelerinin degistigi tespit edilmistir. Ayrica sosyal medyay1 oyun oynamak,
yeni arkadas bulmak ve profil giincellemek i¢in en ¢ok lise 6grencilerinin kullandigi bulunmustur.
Sosyal medya hesaplariin kullanma oranina bakildiginda lisans 6grencilerinin kullandig1 sosyal
medya sayist lise ve 0n lisansa gore daha fazla oldugu ve egitim diizeylerine gore sosyal medyanin
kullanim sikliklarinin da farklilastigi tespit edilmistir. Lise ve On lisans dgrencilerinin en gok
Whatsapp, Instagram ve YouTube’u kullanirken Lisans &grencilerinin Whatsap, Instagram ve
Facebook’u en ¢ok kullandiklari tespit edilmistir. Whatsapp, Instagram ve Snapchat kullanimlarmin
egitim diizeylerine bagli olmadig1 ancak Facebook, Twitter, Skype, Swarm ve YouTube’un egitim
diizeyiyle %5 anlamlilik diizeyinde bir iliskisi oldugu bulunmustur. Facebook ile Skype’in 6n lisans
ogrencileri tarafindan lise ve lisans Ogrencilerine gore daha az kullanildigi ayrica Swarm ile

Twitter’1n egitim diizeyi arttik¢a kullanim oraninin artig1, YouTube nun ise lise 6grencileri tarafindan



daha ¢ok tercih edildigi tespit edilmistir. Egitim diizeyi artik¢a sosyal medyada gegirilen zamanin
azaldig1 ve lise 6grencilerinin sosyal medyada daha fazla vakit harcadiklar1 bulunmustur.

Son olarak aragtirma bulgularin anketin uygulandigi 225 6grencinin sosyal medya platformlaria
kars1 tutumunu yansitmakta olup anketle toplanan verilerin giivenirligi ve gegerliligi, arastirmada
kullanilan veri toplama teknikleri ile sinirhidir. Gelecekteki caligmalar anket yontemi disinda diger
veri toplama tekniklerini de kullanarak daha genis 6rneklem diizeyi tizerinde uygulanabilir.
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Tablolar
Tablo 4. Ogrencilerin Demografik Ozellikleri
Demografik Frekans Yiizde (%)
Ozellikler
Cinsiyet Kadin 155 72,1%
Erkek 60 27,9%
14-19 97 45,1%
Yas Gruplar 20-30 109 50,7%
31-40 4 1,9%
41-50 5 2,3%
Lise 79 36,7%
Egitim Seviyeleri | On Lisans 45 20,9%
Lisans 91 42.3%
Tablo 5.Egitim Diizeylerine Gore Kullanilan Sosyal Medya Platformlart
Kullanilan Sosyal Medya Platformlari
Facebook | Instagram | Twitter | Whatsapp | Skype | Swarm | Snapchat| YouTube
Lise 48 74 21 78 14 7 48 62
% 60,8% 93,7% 26,6% |98,7% 17,7% [8,9% |60,8% |78,5%
Egitim  On Lisans |25 40 22 44 4 7 24 25
Diizeyleri % 55,6% 88,9% 48,9% |97,8% 89% | 15,6% [53,3% |55,6%
Lisans 74 83 49 91 36 29 43 58
% 81,3% 91,2% 53,8% |100,0% |39,6% |31,9% |47,3% |63,7%
Tim
Ogrenciler 68,4% 91,6% 42,8%  99,1% 25,1% 20,0% 53,5%  67.4%




Tablo 6. Sosyal Medya Kullanim Amac1 Frekans Analizi

Responses Percent of Cases
N Percent
Profilini giincellemek 42 4,9% 19,5%
Yeni arkadaslar bulmak 25 2,9% 11,6%
Arkadaslarimi takip etmek 108 12,5% 50,2%
Paylagimlarda bulunmak
(fotograf video v.b. | 115 13,3% 53,5%
yiiklemek)
Sosyal medyayr  hangi Online sohbet etmek 73 8,5% 34,0%
amagla kullaniyorsunuz® Oyun oynamak 36 4.2% 16,7%
Zaman gecirmek 153 17,7% 71,2%
Markalan takip etmek 48 5,6% 22.,3%
Glindemi takip etmek 120 13,9% 55,8%
Derslere Calismak 53 6,1% 24.7%
Miizik Dinlemek 72 8,3% 33,5%
Diger 18 2,1% 8,4%
Total 863 100,0% 401,4%
a. Group

EKk1 - Anket Sorulari

1.Cinsiyetiniz Nedir?
o Kadm
o Erkek

2.Yasmiz Nedir?

[ )

3.Egitim Durumunuz Nedir?

o Lise
o On lisans
o Lisans

4.Sosyal Medya Sitelerinde Hesabiniz Var Mi1?

Sosyal Medya Platformu

Evet Hayir




Facebook o o

Instagram o o
Twitter o o
Whatsapp o o
Skype o o
Foursquare (Swarm) o o
SnapChat o o
You Tube o o

5.Hangi Sosyal Medya Platformlarini ne sikhikla kullaniyorsunuz?

Sosyal Medya Platformu Higbir ~ Nadiren Ara Sira  Siklikla Her
Zaman Zaman
Facebook o) o) o o o
1nstagram 0] 0] 0] ¢) ¢)
Twitter o) o) o o o
Whatsapp o) o) o) o o
Skype o) o) o) o) o)
Foursquare (Swarm) o) o) o) o o
SnapChat o) o) o) o o
You Tube o) o o o o

6.Genelde Sosyal Medya Sitelerine Nereden Giris Yapiyorsunuz?

Telefon
Tablet
Bilgisayar
Diger:

O O O O

7.Sosyal Medya Sitelerine Giinde Ortalama Kac¢ Defa Giris Yapiyorsunuz?

[ )

8.Sosyal Medya Sitelerinde Giinde Ortalama Ne Kadar Vakit Harciyorsunuz? (Saat araligi

DEGIL, net saat verilmeli. Ornegin; 3,5,8 gibi )

[ )




9.Sosyal Medyay1 Hangi Amacla Kullaniyorsunuz? (Birden fazla se¢enek segebilirsiniz)

Profilini giincellemek
Yeni arkadaglar bulmak
Arkadaglarimi takip etmek

Online sohbet etmek
Oyun oynamak
Zaman gegirmek
Markalar1 takip etmek
Gilindemi takip etmek
Derslere Calismak
Miizik Dinlemek
Diger

OO000O0O0O00O00O0oOooOon

10.

) Z

)

Paylasimlarda bulunmak (fotograf, video vb. yiiklemek)

ot ortalamamiz nedir? (Dortliik yada Yiizliik Sisteme Gore Giriniz)

11.Sosyal Medya Kullaniminin Ders Basarimmizi Etkiledigini Diisiiniiyor musunuz?

o Evet
o Kararsizim
o Hayir

12.Sosyal Medya Siteleri Ders Basarinizi Nasil Etkiler?

Az Orta Cok
Olumlu o) o) o
Olumsuz o) o) o

13.Sosyal Medya Siteleri Ders Basarisim Artirir

Kesinlikle Katilmiyorum Karasizim Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum (1) (2) 3) (4) Katiliyorum (5)
o o o o o
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